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Eget produktionsbolag

Sammanfattning

I detta betdnkande behandlas motion 2015:66 Eget produktionsbolag. Motiondrerna
vill ge kyrkostyrelsen i uppdrag att undersbka mojligheterna att inrétta ett eget
produktionsbolag. Utskottet konstaterar att Svenska kyrkan redan genom sitt 4gande
i Berling media AB har tillgdng till det som motiondrerna efterfrdgar och anser inte
att Svenska kyrkan behdver starta ndgot nytt bolag for detta. Utskottet foreslar
dérfor att motionen ska anses besvarad.

Utskottet konstaterar vidare att i samband med 2013 &ars kyrkomote behandlades
en liknande motion som kyrkométet d avslog med motiveringen att Svenska kyrkan
har en naturlig samarbetspart i Berling media AB.

Utskottets forslag till kyrkomotesbeslut

Kyrkométet beslutar att motion 2015:66 &r besvarad med vad utskottet anfort.

Motionens forslag

Motion 2015:66 av Anna-Karin Westerlund m.fl., Eget produktionsbolag

Kyrkométet beslutar att uppdra at kyrkostyrelsen att undersdka mdjligheten att
inrédtta ett eget produktionsbolag.

Bakgrund

Svenska kyrkans medieutredning

Inledningsvis bor ndmnas Svenska kyrkans medieutredning som resulterade i
rapporten Kommunicera mera — med flera! (SKU 2000:7). Utredningens samman-
fattning inleds enligt f6ljande.

Utredningen har av skél som framgar ldngre fram i denna rapport ansett
att kyrkans kommunikation med medlemmarna och med samhéllet i
stort i gorligaste man bor ske genom de allmidnna medier som star till
buds. Darfor géller utredningens viktigaste forslag frdgorna hur Svenska
kyrkans samverkan med de allménna medierna skall forbéttras samt hur
kyrkans kommunikation med alla dem som tillhér henne skall mojlig-
goras.
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Nya medievanor

Nya tider skapar nya arenor for andlighet och tro. Alla har inte moéjlighet att komma
till kyrkan utan sdker andra végar for att ta del av kyrkans budskap. En méjlighet har
lange varit de tv-sidnda gudstjinster och andra, andliga program som tillhandahallits,
frimst av Sveriges television.

Sveriges television sdander sedan 1955 gudstjénster inspelade frén olika forsam-
lingar inom Svenska kyrkan och 6vriga trossamfund. Dessa produktioner av guds-
tjdnster dr anpassade for sdndning. I genomsnitt nar varje gudstjénst cirka 100 000
tittare. De sinda gudstjénsterna finns dven tillgdngliga pa svtplay efter saindning och
finns kvar i minst 30 dagar. I dagsldget finns inga planer hos Sveriges television att
forandra utbudet av gudstjanster.

Utbudet av andligt inriktade program har dock minskat under de senaste &ren.
I Myndigheten for radio och Tv:s rapport om medieutveckling 2015 miéts svenska
folkets medievanor. Rapporten visar att manniskors tv-vanor har fordndrats i takt
med den allt storre tillgingen av utbud och kanaler for all sorts information och
underhdllning. Kraven pa tillgénglighet och flexibilitet dkar. Publiken vill kunna
vilja ndr och var de konsumerar rorliga bilder.

Anvéndningen av linjdr traditionell tv, radio och dagstidningar har
minskat de senaste dren medan internetanvindningen har okat. En
genomsnittlig dag 2014 anvénder vi néstan dubbelt sa lang tid till
sociala medier som till traditionella medier pé internet.

P& samma géng har det blivit betydligt enklare och billigare for enskilda organisa-
tioner och personer att producera och sprida film och annan information. Med en
vanlig smartmobil kan nédstan vem som helst filma och internetpublicera en hindelse
inom loppet av ndgra minuter. Enkelheten i tekniken skapar helt nya forutsattningar
for Svenska kyrkan pa alla nivéer att producera rorliga bilder och kostnaderna kan
hallas pd en rimlig niva. P4 samma sitt stélls nya krav pa Svenska kyrkans nérvaro i
digitala medier vad géller format, plats och innehall.

Tidigare kyrkométesbehandling

Fragan om ett eget produktionsbolag har behandlats vid tre tidigare kyrkoméoten.

Vid 2008 &rs kyrkomdte behandlades en motion 2008:44 med forslag om att
kyrkostyrelsen skulle fa i uppdrag att utreda hur Svenska kyrkan kan starta och
sinda regelbundna webb-tv-gudstjinster. Kyrkolivsutskottet menade i sitt betidnk-
ande Kl 2008:15 att omradet borde breddas till att omfatta webb-tv i hela sin bredd
och foreslog dérfor ett uppdrag till kyrkostyrelsen att utreda hur Svenska kyrkan kan
starta och sinda regelbunden webb-tv. Kyrkomotet beslutade i enlighet med
utskottets forslag.

Vid samma kyrkomdte behandlades dven motion 2008:77 med forslag om en
Svenska kyrkans medieutredning. Kyrkolivsutskottet berdrde i sitt betdnkande
K12008:17 fragan om public service kontra egen TV-kanal.

Svenska kyrkan bor sjdlvklart ha plats i public service. Dérfor dr det
viktigt att Svenska kyrkan regelbundet f6r samtal med foretradare for
public service, for att befdsta nirvaron dér. Att exempelvis starta en
egen kvalitativ tv-kanal kostar mycket stora summor, och utskottet
menar att Svenska kyrkan inte bor ge sig in i kostsamma projekt av den
typen. Dédremot kan det vara intressant att se vad exempelvis webb-tv
har att erbjuda.



Utskottet konstaterar ocksa att vissa kanaler kommer och gar, dir nérradion dr ett
exempel. Motionen avslogs med hénvisning till pdgdende arbete pd den nationella
nivan.

Vid 2009 &rs kyrkomdte behandlades en motion 2009:78 om att kyrkomotet
skulle uppdra till kyrkostyrelsen att ta fram riktlinjer, alternativt policy, for att
utveckla, stimulera och 6ka Svenska kyrkans nérvaro online. I Kyrkolivsutskottets
betdnkande K1 2009:02 betonas vikten av att mojligheterna pé internet skulle tas till
vara och att arbetet skulle ske skyndsamt:

Utvecklingsmojligheterna pd nidtet 4r ménga och stora. All utveckling
ska inte ske pa den nationella nivdn, men samordningen bor ske dir, s
att innehéllet pd Svenska kyrkans webbplats vixer och man pé sikt kan
hitta psalmer att lyssna pd, se webb-tv-sinda gudstjénster, gora anmélan
om intrdde i Svenska kyrkan eller stélla frdgor on-line.

Utskottet vill att Svenska kyrkan ser de mdjligheter som nétet
erbjuder och ar nérvarande och aktiv pa internet. Utskottet vill pa detta
omrdde se en snabb handldggning av den nationella nivdn sa att inte
utvecklingen pé nétet hinner springa ifrén kyrkan.

I samband med 2013 &rs kyrkomoéte behandlades motion 2013:73. I den foreslas att
kyrkomdtet uppdrar at kyrkostyrelsen att undersoka mojligheten att starta ett eget
produktionsbolag. I Kyrkolivsutskottets betdnkande K12013:11 star foljande:

Utskottet menar att det inte &r aktuellt att starta ett eget Svenska
kyrkans produktionsbolag for webbaserat material. Numera &r det
vanligare att man koper produktioner av specialiserade foretag. Berling
Media AB kan ses som ett sddant produktionsbolag som motiondren
syftar pd. Da Svenska kyrkan &r en majoritetsdgare i Berling Media AB
ar det naturligt att utveckla samverkan med detta foretag

I enlighet med Kyrkolivsutskottets forslag avslog kyrkomdtet motionen.

Pilotprojektet Svenska kyrkan Play

I enlighet med Kyrkolivsutskottets forslag i betdnkandet Kl 2008:15 Nationell
samordning av kommunikation beslutade kyrkomotet (KmSkr 2008:25) att ge
kyrkostyrelsen i uppdrag att utreda hur Svenska kyrkan kan starta och sénda regel-
bunden webb-tv, inte bara vad giller gudstjinster. Aret direfter forstirktes uppdra-
get genom kyrkomdtets beslut (KmSkr 2009:15) om Svenska kyrkans nérvaro pé
internet, dar man uppdrog till kyrkostyrelsen att ta fram riktlinjer eller en policy for
att utveckla, stimulera och 6ka Svenska kyrkans nérvaro pa natet.

I syfte att ta reda pa vilka mojligheter webbsdnd television har bade vad géller
utbud, avsdndare och mottagare genomforde kyrkostyrelsen under perioden
september 2011 till och med 15 april 2012 pilotprojektet Svenska kyrkan Play.

Ett antal utvdrderingar har genomfOrts under och efter projektet och manga
samtal har forts om Svenska kyrkan som producent av digitala, rorliga bilder. Det
entydiga svaret dr att Svenska kyrkan bor arbeta med rorlig bild som en del av
verksamheten och 6ka nérvaron pd internet. Webb-tv dr ett sétt att synliggora
Svenska kyrkans identitet och verksamhet for den breda allménheten genom rorlig
bild. Ansvarférdelningen mellan de olika nivderna bor folja den antagna kommuni-
kationsstrategin. Den nationella nivén erbjuder en teknisk plattform, ger stod till
stiften och producerar dvergripande material. Stift och férsamlingar producerar det
de behover.
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Under pilotprojektets géng blev det uppenbart att det finns ménga juridiska
aspekter att ta hdnsyn till och som man behover kdnna till. Efter att projektet
avslutats och utvédrderats har under sommaren 2015 nationella nivén tillsatt
personella resurser for strategi, samordning och viss egen produktion av rorlig bild i
enlighet med ovanstiende.

Nordiska kyrkor

Svenska kyrkan &r inte det enda trossamfund som prdovar att kommunicera med hjélp
av rorliga bilder pa internet. Den evangelisk-lutherska kyrkan i Finland har en enhet
for TV- och radioproduktion sedan manga ér tillbaka. Det finns dven ett sdrskilt
avtal mellan SVT:s motsvarighet YLE och kyrkan att producera alla gudstjénster pé
sévil finska som finlandssvenska i bdde TV och radio. Kyrkométet i Finland har
anslagit stora resurser for en satsning pa nitet som kallas Andligt liv p4 webben.
Utvecklingen i1 Finland gér mot en mer integrerad verksamhet med nétnirvaro
genom text, bild och rorlig bild.

I Aalborgs stift i Danmark satsar man pd webb-tv. P4 deras hemsida kan man se
mangder av filmer som pa ett eller annat sitt handlar om kyrkan. En serie filmer pd
hogst tvd minuter vardera visar portrdtt av olika aktorer i kyrkan: korsdngare,
organist, hantverkare och s& vidare. En annan serie har fatt namnet Pristens verk-
stad. Dér intervjuas varje vecka en prast om vad sondagens predikan ska handla om.

Utskottets overvaganden

Utskottets forslag: Kyrkométet beslutar att motion 2015:66 ir besvarad med vad
utskottet anfort.

Utskottet delar motionérernas &sikt om att det borde finnas fler kristna TV-program i
de svenska TV-kanalerna men tror inte att 16sningen pé detta &r att Svenska kyrkan
ska starta ett nytt produktionsbolag. Att producera eget material ger ingen automa-
tisk garanti for att det sedan kommer att sdndas da det publicistiska oberoendet och
antal tittare ar viktiga frigor for TV-bolagen. Utskottet konstaterar att Svenska
kyrkan genom sitt majoritetsdgande i Berling media AB redan har tillgang till det
som motiondrerna efterfrdgar. N&got nytt produktionsbolag behdver dirfor inte
startas utan utskottet anser att motionen ska anses besvarad..

Utskottet konstaterar vidare att i samband med 2013 &rs kyrkomdte behandlades
en liknande motion om att starta ett eget produktionsbolag. Kyrkométet avslog redan
dd motionen med motiveringen att Svenska kyrkan har en naturlig samarbetspart i
Berling media AB.

Uppsala den 25 september 2015
Pé Kyrkolivsutskottets vignar

Sofia Rosenquist, ordforande
Mattias Nihlgdrd, sekreterare

Beslutande: Sofia Rosenquist, ordférande, Marie Nielsén, Daniel Larson, Birgitta
Lindén, Ronny Hansson, Kekke Paulsson, Niklas Grahn, Roland Johansson, Berit
Simonsson, Anna-Karin Westerlund, Gunilla Eldebro, Elisabeth Rydstrom, Stig
Eriksson, Torbjorn Arvidsson och Marja Sandin-Wester.




Ovriga néirvarande vid beslutstillfiillet: Sara Waldenfors, Monica Lindell Rylén, Kl 2015:15
Stefan Grundberg, Camilla Persson, Evy Annér, Katarina Glas, Nasrin Sjogren,

Elisabeth Sandberg Kullenberg, Ulla Littgren, Jerker Schmidt, Helena Elmqvist,

Anders Ahl, Karin Janfalk och Styrbjorn Granquist.

Biskoparna Johan Tyrberg och Fredrik Modéus har deltagit i utskottets overligg-
ningar.



