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Kyrkolivsutskottets betankande 2014:5

Medieutredning

Sammanfattning

I detta betinkande behandlas motion 2014:31 som géiller medieutredning for
Svenska kyrkan. Utskottet anser att det med tanke pa den snabba utvecklingen som
sker inom medieomradet dr det inte aktuellt med en ny medieutredning utan anser att
detta dr en del av den l6pande verksamheten pa nationell niva. Utskottet foreslar
darfor kyrkomotet att avsla motion 2014:31.

Utskottets forslag till kyrkomotesbeslut

Kyrkomotet beslutar att avsla motion 2014:31.

Motionens forslag

Motion 2014:31 av Dag Sandahl, Medieutredning
Kyrkomotet beslutar att uppdra till kyrkostyrelsen att tillsétta en medieutredning.

Bakgrund

Ar 1997 fattade Centralstyrelsen och Biskopsmétet beslut om en mediestrategi for
Svenska kyrkan pa nationell niva. Enligt strategins malséttning ska Svenska kyrkan
anvinda sina egna medier och forhalla sig till andras medier (massmedierna) sa att
kyrkans mal och verksamhet blir vil kdnda. Som en f6ljd av den beslutade strategin
initierades Svenska kyrkans medieutredning 1998-2000 och den redovisade sitt
arbete och sina forslag i betdnkandet Kommunicera mera — med flera! (Svenska
kyrkans utredningar 2000:7).

Utredningens uppdrag var omfattande. Den skulle omfatta Svenska kyrkans
totala mediearbete, men enligt direktiven koncentrera sitt arbete pd Svenska kyrkans
eget mediearbete. Den hade i uppdrag att analysera och ldgga fram forslag pa foljande
omréden:

— Hur Svenska kyrkan bést kan utnyttja sina interna medier for kommunikationen
med landets alla medlemmar och med sérskilda malgrupper.

— Hur kommunikationen mellan Svenska kyrkans olika organ, fortroendevalda,
anstillda och andra aktiva kan fraimjas med hjilp av de medier som star till for-
fogande.

— Forutsittningar och roller for olika kyrkliga medier vilka Svenska kyrkan har
dgarintressen i.

— Nya informationsteknikens betydelse for Svenska kyrkans information och kom-
munikation.

— Finna former f6r samverkan mellan stift och nationell nivA.
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Utredningen ansdg att kyrkans kommunikation med medlemmarna och med
samhallet i stort i gorligaste man bor ske genom de allmdnna medier som stér till
buds. Dérfor ansdg utredningen att deras viktigaste forslag var fragorna om hur
Svenska kyrkans samverkan med de allminna medierna kan forbattras samt hur
kyrkans kommunikation med alla tillhdriga ska moéjliggoras. De forslag som
utredningen lade fram rérde enbart den nationella nivan och bedémdes vara sadana
att de var genomforbara med hénsyn till den nationella nivéns resurser.

Medieutredningens betinkande var foremal for en remiss till bl.a. samtliga
stiftsstyrelser innan kyrkostyrelsen fattade beslut. Remissutfallet visade att intresset
for Svenska kyrkans kommunikation var stort hos remissinstanserna samt att man
bejakade den av utredningen foreslagna vigen for kommunikation med medlem-
marna och samhillet. Kyrkostyrelsen behandlade utredningen i september 2001 och
konstaterade da att remissutfallet inte medfor nagra sérskilda initiativ utan det
fortsatta arbetet med de frdgor som aktualiserats sker I6pande inom ramen for den
nationella nivans mél och rambudget.

Fortsatt arbete med kommunikation

2004 tog kyrkostyrelsen beslut om en gemensam kommunikationsplattform for
Svenska kyrkan. Dir slas avsdndarstruktur, kommunikationsvision och kdrnvirden
fast. 2011antog kyrkostyrelsen Kommunikationsstrategi med ansvarsfordelning for
Svenska kyrkan. 1 den finns ett att antal kommunikationsstrategiska vigval dér det
framgér att webben dr navet i kommunikationen som kan kompletteras av andra
kanaler vid behov. Aven métet och sociala medier lyfts fram som en viktig del av
kommunikationen:

Svenska kyrkan ska ha hog tillgénglighet och bemdta ménniskor pa ett
sdtt som gor att alla kinner sig sedda, respekterade och upplever kyrkan
som relevant och trovirdig. Svenska kyrkan anvénder ett personligt
tilltal, ett begripligt och inkluderande sprék.

Svenska kyrkan finns dér ménniskor finns. Svenska kyrkan inbjuder
till samtal och tror pa varje minniskas forméga att reflektera teologiskt.
Svenska kyrkan lyssnar och bidrar till att hjdlpa ménniskor bearbeta
livsfragor. Darfor prioriteras kommunikation som mojliggor dialog och
skapar engagemang. Forsamlingen &r den viktigaste motesplatsen, men
personliga mdten kan uppstd pad ménga stillen, exempelvis via sociala
medier.

Ansvarsfordelningen i kommunikationsstrategin utgar frdn kyrkoordningens skriv-
ningar om de olika nivaernas uppdrag (Fjarde avdelningen: Den nationella nivan,
Inledning).

Svenska kyrkan pa nationell nivéa tar ansvar for ... gemensam infor-
mation ... Till uppgiften hor ocksa att vara kyrkans rost utét sévél i det
svenska samhillet som internationellt.

I mars 2013 antog kyrkostyrelsen en strategi for digital kommunikation och nérvaro.
Strategin lyfter fram att Svenska kyrkans digitala kommunikation ska vara aktiv,
transparent, lyhord och se varje ménniska. Den fastslar dven en vision om att Svenska
kyrkan ska arbeta aktivt med att ta fram och anvidnda verktyg for att vara kyrka dven
pa digitala arenor.
Den digitala strategin betonar vikten av att vara kyrka pad ndtet och pekar pa
vikten av tillginglighet. Svenska kyrkan ska finnas didr ménniskor finns och vara



tillgénglig de tider p& dygnet da ménniskor har behov av kyrkan. Personliga mdten
kan uppsta pa manga platser, exempelvis via sociala medier. Darfor prioriteras
kommunikation som mdjliggor dialog och skapar engagemang. Svenska kyrkan har
en hog ambition nér det géller tillgéinglighet avseende till exempel: Sprak, barn och
unga, funktionsnedséttning, tid pa dygnet och teknisk plattform.

Tidigare behandling

Vid 2001 érs kyrkométe foreldg en motion 2001:73 om Svenska kyrkans kommuni-
kation. Motiondren ansdg att Svenska kyrkans mojlighet att fora ut det kristna
budskapet i media inte skulle bli tillrickligt om man f6ljde medieutredningens
forslag, att det framfor allt skulle ske genom de redan existerande tv- och radio-
kanalerna. Motiondren foreslog dérfor att kyrkostyrelsen skulle fa i uppdrag att ta
fram underlag och forutsittningar for att starta en egen tv- och radiokanal samt ett
eget produktionsbolag. Kyrkolivsutskottet skrev i sitt betdnkande K1 2001:1 att de
inte delade motionédrens uppfattning utan var i likhet med de flesta av de inkomna
remissvaren positiva till medieutredningens forslag. Dessutom anség utskottet att det
inte fanns ekonomiska forutsittningar for Svenska kyrkan att starta och driva egen
tv- och radiokanal och ett eget produktionsbolag. Utskottet foreslog darfor kyrko-
motet att motionen skulle avslds. Kyrkomdtet beslutade i enlighet med utskottets
forslag.

Vid 2004 ars kyrkométe foreldg ater en motion frén samma motionédr. Motionen
2004:77 inneholl bl.a. forslag om att kyrkométet skulle ge kyrkostyrelsen i uppdrag
att ta fram underlag pa hur en egen tv- och radiokanal skulle kunna vara upplagd
samt att malbeskrivningar skulle tas fram for dessa verksamheter. Kyrkolivsutskottet
konstaterade i sitt betinkande Kl 2004:7 att de inte &ndrat sitt stéllningstagande i
denna friga utan lyfte fram sitt stillningstagande i betdnkande Kl 2001:1. Utskottet
fann dérfor inte nagon anledning att bifalla motionen utan foreslog att den skulle
avslas. Kyrkomotet beslot i enlighet med utskottets forslag.

Vid 2006 ars kyrkomdte behandlades motion 2006:8 i vilken det foreslogs att
kyrkostyrelsen skulle lata analysera och utvirdera samt rapportera till kyrkomotet
vilka atgirder som genomforts pad grundval av slutsatserna i Svenska kyrkans
medieutredning 1998-2000 Kommunicera mera — med flera samt resultatet av dessa.
Kyrkolivsutskottet konstaterar att redogdrelsen i betidnkandet tillgodoser det som
motiondren efterfrdgar i sin motion och utskottet foreslog dérfor att motionen skulle
avslas. Kyrkomotet foljde utskottets forslag.

Utskottets overvaganden

Utskottets forslag: Kyrkométet beslutar att avsla motion 2014:31.

Motionéren lyfter i motion 2014:31 behovet av en medieutredning med anledning av
sjunkande upplagor for de kyrkliga tidskrifterna och krisen for papperstidningar
generellt och frdgar hur Svenska kyrkan moter det nya medielandskapet. Utskottet
konstaterar att frigan om behovet av kyrkliga facktidskrifter &r intressant men ar
tveksamma till om det 16ses med en medieutredning. Utskottet héller med
motiondren om att medielandskapet dr fordndrat. Sedan Svenska kyrkans medie-
utredning 1998-2000 Kommunicera mera — med flera lades fram har en stor
forandring och utveckling av medielandskapet skett. Inte minst vad géller 6kad
digitalisering av medier. Fran att den tryckta morgontidningen 1998 nadde 75
procent av befolkningen har andelen stadigt krympt. Nu nar den lite drygt hilften av
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befolkningen. Aven om de som lidser morgontidningen pé nitet liggs till har den
totala rdckvidden av befolkningen minskat vilket dven tyder pa dndrade medievanor
generellt.

Utskottet anser dven att strategin for digital kommunikation och nirvaro som
kyrkostyrelsen antog i mars 2013 &r ett sitt att mota det nya medielandskapet.

Utskottet anser att det med tanke pé i vilken takt dessa fordndringar sker ar det
inte aktuellt att tillsdtta en ny medieutredning. Utskottet ser d& hellre ett arbetssétt
dir kyrkostyrelsen kontinuerligt arbetar med att ta fram och foridndra strategier
géllande medlemskommunikation och kommunikation med allminheten. Utskottet
anser att kompetens och resurser for detta bor finnas pa kyrkokansliet hos de
strateger som finns pa kommunikationsavdelningen. Med tanke pa de strategier och
resurser som redan finns foresléar utskottet kyrkométet att avsld motion 2014:31.

Uppsala den 25 september 2014
Pa Kyrkolivsutskottets vignar

Marie Nielsén, ordforande
Mattias Nihlgdrd, sekreterare

Beslutande: Marie Nielsén, ordforande, Daniel Larson, Birgitta Lindén, Ronny
Hansson, Kekke Paulsson, Sofia Rosenquist, Niklas Grahn, Roland Johansson, Berit
Simonsson, Elisabeth Sandberg Kullenberg, Gunilla Eldebro, Lars-Erik Edlund,
Elisabeth Rydstrom, Torbjorn Arvidsson och Marja Sandin-Wester.

Ovriga ndrvarande vid beslutstillfillet: Sara Waldenfors, Camilla Persson,
Lissandra Rickemark, Jan Sahlin, Katarina Glas, Ulla Littgren, Jerker Schmidt,
Niklas Larsson, Margareta Larsson, Ylva Wahlstrom och Karin Janfalk.

Biskoparna Jan-Olof Johansson och Johan Tyrberg har deltagit i utskottets overlagg-
ningar.
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