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Information och evangelisation

Forslag till kyrkomotesbeslut

Kyrkomgtet beslutar att uppdra till kyrkostyrelsen att utforma en missionsstrategi for
Svenska kyrkan.

Motivering

Svenska kyrkan har antagit en informationsstrategi.

Svenska kyrkan har inte antagit en evangelisationsstrategi.

Lite forenklat kan man sdga att avsikten med en informationsstrategi &ar att
informera om kyrkans verksamhet medan en evangelisationsstrategi vill vittna om
kyrkans tro.

Att kyrkan antagit en informationsstrategi torde vara bade nodvandigt och
sjalvklart i ett samhdlle som alltmer kommit att kallas for ett informationssamhalle.
Att informera om Svenska kyrkan, dess uppgift, organisation och kristna trosgrund
maste anses som angelaget, likasa vilka stallningstaganden hon har gjort och gor i
samtida och andra fragor och att via saval traditionella medier som nyare sociala
medier ge mojlighet till kommunikation med dem som stéker hennes tjanster.

Svenska kyrkan har dock inte antagit nagon missionsstrategi, trots att mission ar en
av de fyra aspekterna pa kyrkans huvuduppgift eller att mission idag inte framst
handlar om mission ute i vérlden utan i vart eget land. Ofta har man for den lokala
missionen anvant ordet evangelisation, vilket jag for klarhets skull gor i det foljande.
Skillnaden mellan information och evangelisation ar pataglig. Om man reflekterar
nagot Gver den tidiga kyrkans historia, s kan man svarligen havda att det var infor-
mattrer som Jesus kallade och sénde ut. Det var vittnen, larjungar och apostlar som
forkunnade om Jesus och inte kunde tiga med vad de hade sett och hort (Apg. 4:20).
Information kan PR-konsulter och reklambyraer forma, evangelisation kan endast de
som i tro och liv blir Kristi vittnen formedla.

Samtidigt &r inte evangelisation enbart begrénsad till enskilda kristnas vittnes-
bord utan dven hér kan olika strategier finnas. Svenska kyrkan forlorar i oroande
snabb takt medlemmar, antalet dopta och konfirmerade minskar och savél de regel-
bundna som mer tillfalliga gudstjanstfirarna blir farre. Att i den situationen endast ha
utformat en informationsstrategi men sakna en evangelisationsstrategi ar allvarligt.
Information ger séllan vare sig nya eller aktiverar passiva medlemmar, medan
evangelisation, det levande vittnesbérdet om Jesus Kristus, om den kristna trons
verklighet, kan pa ett patagligt satt forandra manniskors livssyn och férnya manga
forsamlingars liv.

Manga forsamlingar inom Svenska kyrkan tycks ha forlorat initiativet och en
pataglig for att inte saga fortvivlad trétthet ar inte ovanlig. Pastorala modeller liksom
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evangelisationsstrategier saknas for hur man bygger forsamling. Det &r hog tid for
Svenska kyrkan centralt att ta ansvar for att en evangelisationsstrategi utformas och
sd ge redskap for de lokala kyrkorna och forsamlingarna att aterfinna initiativ-
kraften.

Det har tidigare motionerats om evangelisation. Avslagen har blivit rutin men en
dag maste val insikten na ocksa kyrkomatets ledaméter om att behovet i férsamling-
arna dr stort och att kallelsen att na manniskor med evangelium om Jesus Kristus ar
primér for oss som kyrka. Svenska kyrkan har antagit en kommunikationsvision:
“En kyrka som méanniskor har en positiv relation till och kanner glédje over att
tillhéra”. Ambitionsnivan i den visionen kan val ingen pasta ar sarskilt hog, majligen
kan man séga att den ar 6dmjuk intill sjalvutplaning. Jesus var djarvare i Missions-
befallningen. Skillnaden mellan den antagna visionen och Jesu uppmaning handlar
ytterst om kyrkans sjalvforstaelse. Vill vi vara en kyrka som manniskor har en
positiv relation till? Eller vill vi vara Kyrkan som Guds folk, Kyrkan som Guds rike
i vérlden, Kyrkan som Kiristi kyrka och Svenska kyrkan som en del av den vérlds-
vida Kyrkan?

Bunkeflo, Uppsala och Vara den 13 juli 2014
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